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详细 

请您简要描述论文

的研究内容和意义，

并评价，特别是，文

章提出了那几个重

要的观点或方法、问

题是否成功解决、对

本 学 科 有 什 么贡

献？ 

作者基于品牌管理理论和营销策略优化方法论，结合学科发展问题的剖析，展开对熊

猫文创产品品牌形象构建的设计原则、方法和营销策略优化的探讨，探寻到彰显我国

熊猫文化、增强熊猫品牌市场竞争力的方法和模式。 

本文可以为熊猫周边及其他文创产品的设计、研发、运营提供一定参考。 

 

您觉得文章的优点、

缺点有哪些？主要

理由是什么？论文

结果不正确或有重

大失误是什么？论

文缺乏重要的结果

是什么？（需重点关

注模型和推导过程

的准确性）。 

问题提示： 

 

1. “学习熊猫”怎么理解？ 

 

2．“增强中华文化传播力影响力”、“期刊论文 291篇、学位论文 47篇，会议文

章 9篇，报纸 22条”等处需要应用文献、数据来源，见标注。 

 

3. 熊猫作为国宝，将熊猫形象与中国的传统文化元素结合起来，可以增加产品的

独特性和吸引力。---传统文化这里建议举例。 

4.“ 3.1 前期充分市场调研，抓准品牌定位”这段论述建议对当前熊猫相关品牌进

行分析，并提出其他可能的品牌塑造可能。 

 

5. “大部分还基于产业链前端，以产品设计和销售为主，商业模式较为传统和单

一，设计创意也只停留在大熊猫固有的形象表面，缺少核心创意。”这个是自己的

观点，还是别人的观点？如果是别人的观点，需要引用来源。 

 

6. “3.2 提炼地域文化符号，突出品牌特色”--这节小标题是和“地域文化符号”

相关。但是，这里提的建议并没有突出“地域文化”，建议调整内容。 
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7. “同时选择适合的销售渠道，如线上电商平台、实体店铺、熊猫保护中心等

“哪些渠道更符合？这里只是列举了各种渠道，建议针对熊猫文创的销售，提出自

己认为最合适的渠道，并说明理由。 

另外，渠道如何整合？需要关注“整合”这个信息的表达和丰富。 

 

8. “纵观近几年的全球最具价值品牌榜前十名”-分别是哪些品牌？需要列举下，

让读者有大概了解。 

 

9. “首先要确保其产品是优质的。”这个和设计好像相关性不大，设计驱动创新-

--应该重点讨论如何实现：设计驱动创新，当前内容没有说透。 

 

10. “我国还没有一套成型的基于熊猫文化品牌推广的方案”、“根据研究报告

“ 此类引用观点和文献来源。 

 

您认为文章是否存

在写作上的问题比

如：错别字多、语法

问题大、语言不够顺

畅等。 

有些句子不通顺，见标注，请核对。 

若有其他问题，请在

这里补充 

文献需要引用原始来源 

APA格式 
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