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中国传统陶瓷技艺传承、传播与创新分析 

--以黑陶为例 

 

李奥 

(中南民族大学经济学院，湖北武汉，430074) 

 

摘要：中国作为传统陶瓷大国，有着世界历史上最悠久的陶瓷文化历史。本文讨论了陶瓷艺

术的传承特点，并以黑陶为例，重点论述当前黑陶文化传承创新与产业化过程中出现的问题。

最后本文提出陶瓷传承、传播与创新的思路，包括善于应用新媒体、注重知识产权和专利、

明确定位、鼓励产权群发展等。本文的研究为陶瓷的创新研究提供了新的价值。 
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一、引言 

文化自信是四个自信当中最根本的自信，是一个民族、一个国家以及一个政党对自身文

化价值的充分肯定和积极践行，并对其文化的生命力持有的坚定信心。[1]在中国漫长而悠久

的五千年历史文化当中，我们所熟知的戏曲、儒学、诗词等这一类传统文化往往都依靠着不

同的媒介发光发热，例如丝绸。丝绸既是媒介，同时又是传统文化的体现。同样，还有中国

的瓷器。瓷器作为媒介，广泛的传播了中国传统的雕刻文化、诗词文化以及茶文化。经过数

千年的发展，瓷器的生命力依然强盛。 

本文探讨中国传统陶瓷技艺传承痛点与创新路径分析。讨论了陶瓷技艺的传承特点、传

播痛点，最后以黑陶为例提出了陶瓷创新发展的新思路和建议。 

二、陶瓷瓷艺传承特点 

陶瓷可分为日用陶瓷、艺术陶瓷、卫生陶瓷和建筑陶瓷。其中，作为传统的陶瓷生产大

国，艺术陶瓷制品是我国出口创汇的主要制品之一[2]。到 2020 年，中国艺术陶瓷市场规模
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已经超过 1600 亿元，并且仍在快速增长。由于消费者对艺术品的需求不断增加，以及先进

技术的不断发展，中国艺术陶瓷行业的市场规模将会继续增长。随着消费者对艺术品的喜爱

和需求的增加，中国艺术陶瓷行业的市场规模会继续上升，预计到 2025 年，其市场规模将

达到 2000 亿元以上[3]。 

陶瓷技艺的制作传承方式大抵有两类：一是民间传播，二是高等院校专业传授。我们最

为熟知的传播方式可能是民间传播，其主要传播形式为师授徒、父传子。这种方式的传播优

势也较为明显，一是传播更为直接，这一过程往往是在学习中实践，实践中验证，验证中学

习；二是效率更高，往往上一代传授给下一代的是丰富的经验，这其中总结了许多上一代经

过几十年所犯过的错误和精准实践；三是技艺传承后的差异性较小，通过口口相传、代代相

传技艺的流失性微乎甚微；四是利于打下坚实基础，便于进行技艺形式上的创新，以为民间

传播的技艺具有坚实性，传承人多会牢固掌握技艺，从而能够在坚实的基础上进行手艺上的

创新。民间传播的弊端较为明显，这也是众多传统文化领域面临传承困境的根源。一是受众

范围小。师授徒是指经过一定仪式后手艺人接受拜师者的请求，而对于手艺人来说，其所能

教授的学生有限、精力有限，况且不同手艺人针对收徒标准不一；二是父传子，众多传统手

艺有着只传男、不传女的规定，同时部分手艺还具有不外传的规定，所以这就导致万一一个

家族没有男性后代，这就会导致一门手艺的灭绝；三是民间传播缺乏专业标准认定，因此民

间传播的手艺商业化水平较低。 

高等院校传承弥补了民间传播的缺陷也就是，受众较广、延续性强、具有专业资格认定

等。知名的陶瓷大学有景德镇陶瓷大学，同时像清华大学、中国美术学院、湖南工业大学以

及丽水学院等都拥有着世界最高水平的陶瓷专业。但同样高等院校传播不完全具有民间传播

的优势。首先，传播效率便不及民间传播，高等院校的课堂往往一对多，而民间传播因其受

众少传播更为便捷，且高等院校课堂时间不及民间传播灵活。其次，高等院校传播后的传承

性差异较大，也就是不同学生对同一老师所传授的接受度不一样，也就会导致学生水平可能

出现较大出入。 

三、当前我国陶瓷技艺传承、传播痛点-以黑陶为例 

3.1 黑陶文化产业化发展不完善，总体规划不明确 

以黑龙江绥棱黑陶为例，目前黑龙江省有关非遗保护部门已经开始对非物质文化遗产着

手挖掘、抢救和研究保护，但毕竟实施时间较短,采取的相应措施并不完善[4]。此时的绥棱黑

陶产业缺乏完善的产业模式，资源分布分散；产业链单一，缺乏对上下游产业的带动；生产

技术科技含量较低，效率不高；缺乏严格意义上的行业组织协会，导致缺乏统筹安排。目前，

绥棱县针对绥棱陶瓷保护出台了众多优惠政策，如人才培训、产业用地许可。但仅依靠政策

无法根本改善陶瓷发展现状，需要实质性的财政资金拨款，鼓励、支持和牵头相关文化企业

建立和发展。实际运行中，政府无法及时对市场做出调控，而相关文化陶瓷企业抗风险能力

又较差，这就使得相关产业缺少投资者。 

3.2 黑陶文化产业发展缺少品牌战略 
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黑陶诞生于中国新石器时代[5]，有着古老悠久的历史，黑如漆，声如罄，薄如纸，亮如

镜，硬如瓷，在陶瓷中因其独特技艺具有特殊地位。虽然如此，如果把黑陶定位于展览、收

藏和鉴赏，这并不利于其打造具有知名度的品牌，同时也导致其实用性无法发挥，从而也就

使得黑陶的消费人群范围狭小，市场覆盖率低。所以在黑陶的产品定位上，应明确黑陶作为

瓷器，应更贴近人民生活，走进寻常百姓家。但同时也根据不同品牌保留其高档商品的定位，

主营方向仍是居民用品。我认为，高档工艺品是提升黑陶附加值的手段，而普通陶器才是黑

陶的必由之路，准确定位黑陶产品、制定市场营销策略。 

3.3 黑陶从业人才缺乏储备 

人才储备和供应是一个产业持续发展的根本。而人才的出现，无论是从之前提到的民间

传承还是高等教育传承，实际上陶瓷领域中关于黑陶的人才还是非常少的。这体现在三方面，

第一，制造黑陶的工人十分稀缺，黑陶制作的缺失，这是影响其传承最直接的因素；第二，

创新黑陶工艺和形式的艺术家十分稀缺，创新是一项传统文化和技艺能历经千百年的风雨沧

桑而存活延续的根本要求，但因黑陶目前传播性不广，所以无论是缺少工人还是艺术家，一

个重要的原因是因为从事该项传统文化目前很难满足其从业人员的生产生活需要；第三，缺

少专业从事黑陶产业管理运营的人员，没有专业人员针对绥棱黑陶产 品制定准确的营销战

略和企业合理的管理机制,通 常是绥棱黑陶的设计师、制作工人兼顾管理企业生产和市场营

销推广,既影响了绥棱黑陶产品的设计与创新,也不能很好地将绥棱黑陶产品推向市场, 扩

大产品的市场占有率[4]。因此，我们认为需要对黑陶的传承、传播提供相关的人才储备扶持。
 

四、黑陶创新发展思路和建议 

4.1 重视政府主导媒体的广泛影响力 

根据第 51 次《中国互联网络发展状况统计报告》[6](以下简称：《报告》)，截至 2022 年

12 月，我国网民规模达 10.67 亿，较 2021 年 12 月增长 3549 万，互联网普及率达 75.6%。

数据结果表明，互联网已成为当今最主要、最广泛、最具传播效力的平台媒介。截止 2023

年 1 月抖音用户数量达到了惊人的 8.09 亿，小红书用户量超过 3.5 亿。2023 年 3 月，仅这

一个月微博的活跃用户量就达到 5.93 亿。这些数据充分表明，以各类平台为主体的互联网

工具的影响力和传播力达到了空前强大的地步。 

瓷艺等传统文化如何与互联网有效结合并实现创新性发展？互联网平台主体分为三部

分，分别是政府主导的媒体、非政府机构主导的媒体以及自媒体。政府主导的媒体具有权威

性，一定程度上，是中华传统文化最好的发言人。2020 年，社会尚处于新冠疫情之中，央视

新闻为湖北地区开通了两场带货直播，很好地缓解疫情之下湖北地区农产品滞销的难题。央

视带货本身具有足够的社会关注度，这代表了主流媒体对直播经济的认可，并且因为其权威

性，也更受消费者信赖。从直播的数据来看，网络话题阅读量超过 10 亿以上，通过直播间

为湖北拼单销售额超过 1.5 亿，直播累计观看人数超 5 亿[7]，在网络上产生了良好的影响力。 

我们认为政府主导的媒体应该作为中国瓷艺传播的引领者，并不断与时俱进，以最新的

网络形态传播中国瓷艺。企业媒体和自媒体按照市场规律作为中国瓷艺领域传播的有利补充。
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伴随着短视频平台的迅速发展，应积极利用自媒体利于传播碎片化知识的特点，增加人们对

黑陶文化的认可和兴趣。 

最后，我认为，不能仅仅依靠线上宣传而忽略线下宣传，二者应有效结合。而当有线下

活动时，线上宣传应是应是线下活动的宣传工具，由此，人们可以从多方位了解黑陶文化的

独特魅力。 

4.2 重视运用数字媒体思维创新传承方式 

可参考采取各大平台电商(如京东、淘宝等)的运行模式。个体小型黑陶产品加工商可通

过淘宝开办网店，提供便捷销售渠道；大型黑陶产业可联合众多构建统计标准平台，以平台

信誉做支撑，建立自己的有效的官方物流。此外，最重要的要是建立长期的产业标准，因为

依靠淘宝等平台很容易被不法商贩以次充好[8]。所以京东和苏宁的模式更值得借鉴。 

4.3 加强知识产权保护 

前文我们提到，民间传播缺少专业标准认定。解决此问题最关键的是，对黑陶传统技艺

进行知识产权保护。民间流传的各种手艺繁多，进行专利申请和品牌树立对于传承的意义非

凡。同时，知识产权对于维护市场秩序，制定行业标准，保证黑陶独特性有着重要意义。,

这不仅有利于维护市场秩序,加强从业者的自律性,而且对绥棱黑陶文化产业的发展有着重

要意义。 

4.4 鼓励黑陶文化产业生产差异化产品 

生产差异化产品，也就是允许不同层次的产品出现。针对不同消费者群体推出个性化产

品。黑陶文化产业可以利用大数据把握市场消费结构等情况，分析数据挖掘潜在的市场。明

确目标市场，针对目标客户进行精准分析，再根据分析结果结合独特的文化内涵设计文创产

品。[9] 

4.5 鼓励产业集聚 

鼓励产业集聚，打造产业集群，符合我国作为陶瓷大国的生产现状。中国瓷都景德镇，

自古以来便是中国陶瓷生产集群，对于黑陶来说，应在黑陶文化(大溪文化、屈家岭文化、龙

山文化)发源地建立不同黑陶产业集群。 
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