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熊猫文化创意产品的品牌视觉形象设计研究 

 

田媛  

（北京联合大学 艺术学院 设计理论与设计管理方向 北京 100101) 

 

摘要：本文以熊猫文化创意（以下简称“文创”)产品为例，针对大熊猫文创品牌的视觉形

象构建进行研究。首先，本文梳理了国内各地区熊猫文创产品的艺术特征，并对熊猫相关文

创品牌的发展现状进行分析，并借鉴其他文创品牌的成功经验扩充思路。本文基于品牌管理

理论和营销策略优化方法论，结合学科发展问题的剖析，展开对熊猫文创产品品牌形象构建

的设计原则、方法和营销策略优化的探讨，探寻到彰显我国熊猫文化、增强熊猫品牌市场竞

争力的方法和模式。本文可以为熊猫文创产品的设计、研发、运营提供一定参考，带动地方

经济发展。 

关键词：熊猫,文化创意产品,产品设计,品牌视觉形象 

 

1.熊猫文化背景及熊猫文创产品开发现状分析 

1.1 熊猫文化背景概述 

熊猫是中国的国宝，熊猫文化与中国深厚的历史、文化和自然环境息息相关。熊猫在中

国的历史可以追溯到公元一世纪，据南朝宋史书《后汉书》中记载：“蜀王兴于西山，有白

象见之，因以为名。”这一时期便可见关于熊猫的记载。在中国文化中，熊猫被视为祥瑞的

象征，代表着平和、友善和幸福。熊猫主要生活在中国的亚高山脉地区，如四川、陕西和甘

肃等地。这些地区的丰富竹林为熊猫提供了理想的栖息和食物来源。 
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熊猫外形独特，四肢粗壮、头部浑圆、身体浑圆、耳朵短而圆，脸上有一对黑眼圈和一

双圆圆的大眼睛。近年来，我国大熊猫文化得到了很大发展，受到了世界人民的关注和喜爱，

现在已经产生许多以熊猫为题材的纪念品，如大熊猫邮票、大熊猫纪念币，具有较高的收藏

价值。熊猫形象经常出现在中国艺术与传统手工艺品和文学作品中。熊猫元素也成为电影、

电视和媒体的重要角色，深受人们喜爱。党的二十大以来，强调要“增强中华文化传播力影

响力”1，重视熊猫文化及熊猫文创产品开发，助力民族自信和国际影响力提升。 

目前，学界对于熊猫有关的研究主要集中在《功夫熊猫》以及冬奥会吉祥物“冰墩墩”

个案分析，而基于熊猫文创产品品牌视觉设计开发方面研究较少。笔者以“熊猫文化”为主

题在知网进行检索，期刊论文 291 篇、学位论文 47 篇，会议文章 9 篇，报纸 22 条。通过进

一步统计，有明显围绕”熊猫文化“的论文仅有 25 篇左右。我们发现，目前对于熊猫文化

的研究尚处于萌芽阶段，是一个非常值得研究的话题。 

1.1.1 熊猫外交 

熊猫文化与中国的自然环境、历史传统以及保护和外交努力密切相关。熊猫在国家形象

的建构方面起到积极作用，成为中国外交的象征，在国际与跨文化传播方面影响很大。中国

积极与其他国家合作，通过熊猫外交项目向其他国家赠送熊猫，促进友好关系和文化交流。

目前，许多国家和地区都有熊猫馆或保护中心，供人们观赏熊猫，在中国和世界各地都有广

泛的文化影响。熊猫作为一种可爱的动物形象，不仅代表了中国国宝，也象征着和平、友谊

和环境保护的价值观。 

1.1.2 熊猫经济 

今年“熊猫经济”渐成消费一大亮点。随着“熊猫热”的持续，四川的机票和民宿也火

爆起来。根据出行平台数据显示，一季度与熊猫相关的酒店预订量同比增长 3.2 倍，其中位

于大熊猫基地周边的酒店与熊猫主题酒店各占五成。多家出行平台的数据显示，成都民宿预

订量是去年同期的 2 倍，平均入住天数从去年的 1.3 天增加到了 1.8 天。2熊猫相关的社交

媒体账号也越来越多，“熊猫”拉动的经济效益也体现在以它为原型创造出来的文创产品。 

1.2.熊猫文创设计案例分析 

1.2.1 北京动物园熊猫文创衍生品 

北京动物园推出了十位动物组成的“北动家族”IP 形象及相关文创衍生物，包括大熊猫

专属吉祥物“天真宝宝大熊猫北北”为主题元素的熊猫礼品旗舰店、围绕大熊猫为原型推出

文创雪糕、在大熊猫奥运馆二楼开设熊猫主题咖啡等。其中，熊猫咖啡开业以来，许多游客

慕名来店内“打卡”，现已成为年轻人纷纷打卡的“网红咖啡厅”。园区内有两个熊猫文创

商店，熊猫礼品旗舰店内经营有：地域文化特色的冰箱贴、徽章、书签、扇子、毛绒公仔、

文具百货等，设计巧妙灵动，做工精美，生动还原了熊猫的可爱形象，突出了文化与创意的

特色和亮点，全方面打造北京动物园专属特色文创礼物，让游客逛完动物园还能把伴手礼带

                                                   
1
 王伟杰(2022).推进文化自信自强 增强中华文明传播力影响力.中国文化报,10-19(001) 
2
“熊猫经济”助力四川文旅产业发展 “萌兽”带来可观经济效益(2023).链接：

https://news.cctv.com/2023/04/26/ARTIiE9O41AMSRQjGM7ThgP5230426.shtml, 获取时间:2023 年 5 月 
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回家。北京动物园从文创产品到餐食饮品，从科普教育角度到餐饮文化角度让游客随时感受

到北京动物园的文化气息。 

  

                   图 1 北京动物园熊猫咖啡及熊猫文创产品 

 

1.2.2 熊猫工厂高仿真熊猫玩偶 

熊猫工厂创立于 2019 年，致力于打造可爱的 1:1 仿真熊猫幼崽。在山东菏泽，有一个

平均年龄 23 岁的年轻团队，他们生产的高仿真熊猫玩偶走俏各大互联网销售平台，一只熊

猫玩偶可以卖到一千多元，而且还供不应求。3“熊猫厂长”胡玉路他带领的大熊猫玩偶设计

团队，熊猫工厂当下的产品阵列里一共包含 5 款高仿真熊猫产品，分别是 1.5 月龄的仿真幼

崽、3 月龄的仿真幼崽、3 月龄的和花款、5 月龄的和花款和 5 月龄的萌兰款。熊猫工厂所

有熊猫玩偶都使用羊皮制作，由于作为核心原料的羊皮，每一张密度、韧性等都各不相同，

便从根源上阻断了标准化生产的可能，所有的工序都需要经由人的检测、判断来进行与开展。

对材质和工艺的苛刻，区别于当下国潮市场和创业世界的异质性更为凸显。 

图 2 熊猫工厂 5 月龄萌兰仿真熊猫玩偶 

                                                   
3
 民宿火爆、玩偶走俏……这只“萌兽”带来可观经济效益(2023).获取链接：

http://www.news.cn/fortune/2023-04/26/c_1129565068.htm, 获取时间:2023 年 5 月 
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1.2.3 北京冬奥会吉祥物“冰墩墩” 

2022 年北京冬奥会，吉祥物冰墩墩为提升我国的文化影响力、树立良好的中国形象提

供了思考与契机。吉祥物冰墩墩具有科技创新意味的熊猫外形与呆萌形象，在北京冬奥会开

幕后迅速成为“顶流”，获得了大众的关注与喜爱，引发了全世界人民抢购北京冬奥会周边

产品的热潮。根据 2022 年抖音发布的《2022 冰雪运动数据报告》4显示，有关冰墩墩的特效

使用量达 1500 万人次，相关短视频播放量超 261 亿次。消费者为了抢购每天发放的 300 个

冰墩墩，时常在官方授权的专卖店排队等候。在一“墩”难求的情况下，各种各样的冰墩墩

周边产品也随之出现。5全球掀起的“冰墩墩”对中国文化自信起到了积极影响。 

 

图 3 北京冬奥会吉祥物冰墩墩文创钥匙扣 

 

2. 熊猫文创产品形象设计定位的原则 

2.1 审美属性 

文创产品设计的核心要素，是审美把握及其和谐与精准的表达。怎样才能让文创产品

成为能够引起审美主体的注意、兴趣与青睐，让设计成为“有意味的形式”6，成为有价值

的产品与成果，是文创产品成功与否的关键。文创产品要想起到既有的文化传播、弘扬作

用，又兼顾经济效益，需要在外观造型和视觉设计上第一眼就能够吸引消费者注意，因此

文创产品首先要在整体造型上符合民众的审美共识。在材质选择和生产工艺上，从质感、

观感、手感等层面要做到精益求精，让文创产品具有超越同类产品的实用性和便利性价

值，形成独特竞争优势。 

2.2 文化属性 

                                                   
4
 抖音发布《2022 冰雪运动数据报告》，冰墩墩相关视频播放量超过 261 亿.中国经济网.获取链接：

http://finance.ce.cn/home/jrzq/dc/202202/22/t20220222_37348158.shtml 
5
尹依环(2023).冰墩墩爆火对提升我国文化软实力的启示.今传媒, 31(05):104-106. 
6
克莱夫·贝尔在其著作《艺术》中提出。“意味”指不同于日常情感体验的一种特殊的、高尚的、排斥

有关现实生活的种种考虑的“审美感情”。文献来源:克莱夫·贝尔(2021).艺术.马钟元,周金环,译.北

京：中国文联出版社. 
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文创产品，文化为魂。在文创产品设计中，在符合大熊猫自身文化定位的基础上，传

达有一定深度的文化信息；其次，在熊猫文创产品的审美情趣塑造中要让消费者能够得到

合适的艺术体验。例如，熊猫作为国宝，将熊猫形象与中国传统文化元素（比如汉服、剪

纸、水墨画)相结合，可以增加产品的独特性和吸引力。熊猫具有较强艺术审美价值的文

化，在文创产品的借鉴和利用过程中要尽量保留熊猫元素，强化原有的审美特性。熊猫不

仅作为国家文化和外交友好的象征，还包含了有关历史、文化与经济的发展，因此，熊猫

文化展示了全球性与民族性，通过视觉化、功能化的创意手法将熊猫的特征展现出来。 

2.3 功能属性 

一个好的文创产品应该具有审美、文化和功能的属性。以熊猫文化为主题进行文创产

品设计开发，可以发挥出文创产品的功能性，从而实现文创产品价值最大化。功能性是指

创意产品应具有特殊功能，熊猫形象可以应用于不同类型的产品和媒体上，如衣物、玩

具、文具、动画上，确保形象的设计能够适应各种尺寸、材质和平台，以便在不同领域中

具有一致的识别度。与传统的旅游纪念品不同，文化创意产品应具有一定的实用功能，具

有一定的实用性。熊猫作为国家级保护动物，其形象应该反映出对环境保护和可持续发展

的关注。鼓励使用环保材料、推广环保生活方式等，可以使熊猫文创产品更具社会责任感

和可持续性。 

3.熊猫文创产品品牌开发对策 

3.1 前期充分市场调研，抓准品牌定位 

充分的市场调研是打造品牌定位的重要条件。对熊猫文化市场的流行态势、近期热

点、时事新闻、行业因素等等进行详细研究，有针对性的进行品牌定位。在开发熊猫文创

产品前期，通过充分市场调研，了解目标受众的需求和偏好，以及竞品的现有情况。通过

问卷调查、重点访谈、社交媒体分析等方法进行。确定熊猫文创产品的独特性和差异化，

找到与竞争产品的区别点，并明确产品的核心价值和目标受众。围绕熊猫形象元素进行创

意设计工作。 

当前熊猫文创突出的品牌有 GOGOPANDA 熊猫出发、熊猫工厂 PANDAFACTORY,

这些品牌塑造的形象是“巴郎熊猫家族”和高仿真大熊猫。品牌通过熊猫这一具有国际知

名度和亲和力的形象，深度参与传播大熊猫文化，传递积极向上的价值观，并满足人们对

于可爱、友好和幸福的追求。 

3.2 提炼地域文化符号，突出品牌特色 

熊猫地域文化符号的提炼可以包括四个方面：第一，熊猫形象，熊猫作为中国国宝，

具有极强的代表性和吸引力。熊猫形象作为品牌标志，具有较强的品牌特色并与中国文化

联系紧密。第二，竹子元素。熊猫日常以竹子为食，竹子在中国文化中有着深厚的象征意

义，代表坚韧、纯洁、吉祥。将竹子元素融入品牌设计中，能够突出品牌与熊猫地域文化

的联系。第三，四川文化。熊猫的主要栖息地在四川，因此可借用四川的地域文化符号来

突出品牌特色。例如，四川美食、民俗、建筑等元素，都可以作为品牌的设计元素，以展
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示熊猫品牌与地域文化的密切联系。第四，自然环境，熊猫与大自然和谐共生，品牌可以

通过自然环境、山水等元素为基础，打造与熊猫地域文化相契合的形象，突出品牌特色与

环保理念。通过提炼熊猫地域文化符号，突出自身特色，增强品牌辨识度和吸引力。通过

与熊猫地域文化的关联，传递出环保、保护动物的正面价值观，提升品牌形象和声誉。7 

3.3 整合媒体传播渠道，优化营销策略 

开发以熊猫为主题的文创产品，既能获得更多游客的关注，又能带来熊猫园区的增

收，可以为中外文化交流与合作提供很好的契机。8制定市场推广计划，包括线上和线下的

宣传活动、社交媒体营销、广告等。同时选择适合的销售渠道，例如线上电商平台、实体

店铺、动物园、熊猫基地等。跟进消费者的反馈和改进机制。与用户建立积极的反馈机

制，收集用户的意见和建议，不断改进产品设计和品质，以满足用户的需求和期望。 

3.4 通过设计驱动创新，塑造优质品牌 

目前品牌设计创新成全球创新重要驱动力。纵观近几年的全球最具价值品牌榜前十名，

它们都表现出了一个共同特质：品牌以设计为先。如可口可乐品牌，为维护其领头羊的市场

地位，时刻传递其“独一无二”的品牌信息。创新类科技品牌苹果每年不断地研发设计新的

产品，引领全球潮流。要把良好的品牌形象深得消费者青睐，首先要确保其产品是优质的。

现阶段，故宫文创的品牌传播效果较好。故宫文创根据消费者喜好，生产出更符合大众预期

的产品，使广大消费者有消费能力购买，使优质的产品形象深入消费者心理。 

4.结语 

以熊猫文化为核心，开发文创产品，建立文创品牌，形成一套成熟的熊猫文化品牌推

广方案，辐射地域文化，提升国家软实力。目前打造熊猫文创品牌还有比较大的提升空

间。对于熊猫文化产业的研发来说，必须遵循以中国优秀传统文化为基础，有机融合世界

上其他优秀文化元素，通过品牌管理策略打造有特色的熊猫文创品牌，秉持本土性、创新

性、传承性，进行完善与突破，同时可以围绕熊猫 IP 衍生出一系列文创产业链，从而促进

旅游业的发展。本土熊猫文化衍生品市场仍然是一片蓝海，这也意味着未来基于熊猫文化

的文创产品及品牌发展仍有很大的空间值得发展。 
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